
Cartographie de concept

• Un outil d’aide au diagnostic et à la décision
• Aide à la définition de la stratégie et à son orientation

+

1) Support de projection 2) Information(s) projeté(s)



Principe

1. Déterminer le besoin client
 Recruter un expert scientifique sur une thématique stratégique
 Mettre en relation des acteurs de manière pertinente
 Se positionner par rapport à la concurrence
 ….

2. Déterminer la méthodologie en fonction du besoin
 Déterminer le couple « support » / « information projetée » pertinent
 Définir le périmètre de la collecte documentaire

3. Réaliser itérativement la cartographie avec le client



Qualification d’une base de CVs

Corpus :

• 40 000 CVs de candidats



Recherche partenariale en Sciences Cognitive à Grenoble

Corpus : descriptions et des projets des 
laboratoires affiliés aux commanditaires :

‒ 29 descriptions de laboratoires 
membres du Pôle Grenoble Cognition et 
de l’EDISCE

‒ 128 descriptions d’équipes membres 
de ces laboratoires

‒ 276 descriptions de projets dans 
lesquels ces laboratoires et équipes sont 
impliquées

‒ 211 entreprises impliquées dans ces 
projets




